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Un sector que ajuda a cohesionar el territori i que té un efecte multiplicador de

'economia, el comer¢ necessita una aposta clarai el suport de 'administracio

E. Garcia
BARCELONA

Alnostre pais, laimportancia de
les activitats comercials com a |
generadores de riquesa juga un
paper imprescindible. A Catalu- !
nya hi ha més de 101.000 esta-
bliments comercials, que creen !
ocupacié per a més de mig milié |
de persones i generen gairebé el
16% de la riquesa en termes de !
producte interior brut (PIB). El |
comer¢ de proximitat, a més, !
sha revelat decisiu durant el |
temps que ha durat el confina-
ment obligat perla pandémia de !
la Covid-19, contribuint a la co- |
hesi6 del territori, alacol-labora-
ci6 social 1 lassisténcia als col- |
lectius més desfavorits, com ara

la gent gran.

Pero la crisi de la Covid-19 |
s’hanotat amb forca tambéenel
comerg. Segons un estudi de la
direccio general de Comerc dela !
Generalitat, els comercos cata-
lans han perdut 4.575 milions
d’euros en ingressos durant I'es-
tat d’alarma, amb calculs fets !
fins al diumenge 17 de maig. De !
fet, d’aquesta quantitat, 3.675 |
milions de peérdues d’'ingressos !
corresponen només a les per-
dues acumulades en el confina- |
ment, és a dir, del 16 de marg a, !
I'1 de maig. La Generalitat esti- !
mava llavors que “un 80%” dels |
comergos catalans “poden tenir
moltes dificultats per sobreviu- |

- “Hi ha un 20% del comerc que te perill de tancar segons
1 s £ : ? 7

Segons dades de la Generali- el que Vengl“ flns a flnal d any
tat, Catalunya té un total de !
101.276 establiments comer- |
cials, 32.000 dels quals del sec- !
toralimentari, que en serun ser- |
vei essencial si que van poder
obrir, i com a conseqiiéncia !

re” a causa de la crisi provocada
pel coronavirus.

d’aquesta crisi “unes 210.000
persones” ocupades en el sector
s’han vist afectades per un expe-
dient de regulacio de treball tem-

nya durant el confinament esta-
ven empleats en el sector co-
merg i el tancament va afectar
un 60% del total d’establiments,
segons el govern.

Segons la patronal de les em- |
preses catalanes de venda al de- |
tall, Comertia, I'obertura escalo-
| mitja, un 249%haregistrat baixa- |
i amb horaris desiguals, esta !
causant, també ara, menys :
afluéncia de gent a les botigues. |
Ara bé, segons el 56% dels em- !
presaris consultats per la patro-

nada del comergilarestauracio,

L’hora del comerc local
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El president de Foment Co-
mer¢, Roger Gaspa, va recordar
que, al'inici de la pandémiai en
decretar-se l'estat d’alarma,
que va obligar la gent a tancar-

! seacasaiels comercos a tan-

! car, la patronal calculava que

! “un 70% de comergos podien

| morir si no s'aplicaven mesures
poral (ERTO) durant el confina- |
ment total. El 25% del total !
d’afectatsperun ERTO aCatalu- | Gaspa- i hi havia massa incer-

! teses. Per sort, s’han fet coses;
s’han aprovat mesures com ara
i els ERTO i la possibilitat d'acce-
i dir a avals de credits per part

urgents”. "Era la tercera setma-
na del mes de mar¢ —recorda

i del'lCO.” Amb tot, la patronal

| continua demanant mesures de
suport perque entén que, enca-
i raque les vendes s'estan ani-

i mant amb el desconfinament i

i T'aplicacio de les diferents fa-

| ses, “el que es facid’ara fins a

i finals d’any i, sobretot, durant
la campanya de Nadal sera cru-
i cial per assegurar la perviven-

i cia del comerg”. Gaspa calcula

| que existeix el risc que entre

' un 20% i un 25% hagi d’abai-
xar persianes abans de finals

i d'any si no s’apliquen noves

! mesures.

Entre les demandes de la pa-
i tronal, hi ha l'allargament dels
- ERTO “per protegir els llocs de
i treball”, perque, si s’acaba I'ER-
i TO i el comer¢ encara no esta
| preparat perqué no té les ven-
i des normalitzades, haura de
| treballar a pérdues i acabara

i Comer¢ també demana mante-
! nir els mecanismes que doten

i de liquiditat les empreses, com
| ara els crédits i I'exoneracié
d’'impostos, i incentivar fiscal-

i ment la rebaixa en els lloguers

i delocals.

nal, tot i la baixada d’afluéncia

rant el mes de maig una dismi-
ha notat un augment de tiquet !

da d’afluéncia i de tiquet mitjai |
un 18% més ha augmentat !
afluéncia i tiquet mitja. Atenent '

ales vendes totals, en el conjunt

de Comertia s'ha registrat du- |

nuci6 dels ingressos del 53,6%,
10 punts millor que el mes ante-

rior pero moltlluny encara deles !

xifres positives.

‘ Iés quela Generalitat va esgo-
| tar en només set hores el pla
d’ajuts al comerc catala, per

Tafluéncia de peticions, i en pre-
| parava una segona linia d’ajuts.
i Aquest primer pla estava dotat

| set programes especifics dirigits
a autonoms, pimes i microem-

2019

- LaGeneralitat va esgotar
- ennomés set hores el pla
- d'ajuts al comerc catala

- perlagranallau de

. peticions que va rebre

tancant”, explica Gaspa. Foment

! viduals com associades o agru-
pades, especialment les obliga-
i des al tancament arran de la de-
! claraci6 del'estat d’alarma o que
i han patit un descens del 70% de
' la facturacio.

Alaprimeria del mes de maig,

el president de la Generalitat,
i Quim Torra, va presentar el pla
i de xoc i reactivaci6 del comerg
amb 9 milions d’euros, i incloia |

post-Covid-19, dissenyat pel

Consorci de Comerg, Artesania i
i Moda (CCAM) i que té com a ob-
preses de comerg al detall i ser- |
veis, artesania i moda, tant indi- :

Segueix a la pagina 5
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jectiu “enfortir el sector a Cata-

lunya en el nou escenari resul-
tant de la crisi sanitaria”. El pla |

de xoc s’articula en tres vectors:

incentivaci6 de la demanda, re- |

ol EREiT

rl i W et — —

i
= i ._‘;_I). b

| activaci6 de I'oferta/empresesi !
. revitalitzaci6 del centres ur-
! bans, i inclou mesures economi-
quesifinanceres, de prevenci6i |
seguretat, de reactivacié de ne- |
! goci i d'informacié i comunica- '

cio.

Interrogat per aquest diari, |
~ brut (VAB) de Catalunya i gene- !
- ravora 400.000 llocs de treball.
1 “Esun sector multiplicador, per-
dor” del comerg al territori, sen- |
se menystenir el valor economic |
. comatal, car querepresenta—va |

Roger Gaspa, president de Fo-
i ment Comerg, va destacar el va-

lor “distribuidor” i “multiplica-

bl ﬁ!_ﬁép‘"

e
B A

- Elcomerc és de les
- poques activitats
~ economiques que té
-~ incidéncia més enlla
~ de lamateixa activitat

“@z

més, va recordar que “és de les
| poques activitats economiques
I que té incidencia més enlla de la
' mateixa activitat”, en el sentit
| que el comerg ajuda a “vertebrar
. idotar de qualitat 'espai ptblic”,
i alhora que té una “funcié social
! molt important d’ascensor so-
i cial i de cohesi6 territorial”, se-
gons Gaspa.

Cal recordar que el govern té

en marxa una Agenda Comerg
1 20/21, T'objectiu de la qual és
! promoure la competitivitat del
i comerga Catalunya. Unaeinade
| planificacié estratégica que va

! néixer abans de la pandémia (i

explicar— el 14% del valor afegit

qué per cada euro gastat en el |
sector sen generen 2,35% en
I'economia catalana”, va dir. A |

" de la reflexi6 amb les entitats
I mésrepresentatives) i que cons-
i ta de més de 140 mesures adre-
| cades a la millora de la competi-

tivitat, al foment del prestigii al
suport a la innovacié de les em-
preses comercials catalanes. l

Mun!amene Girona
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MUNTSA VILALTA. Directora general de Comerg

“La pandemia ha fet que es valori
proximitat”

el comerg de

Mireia Rourera
BARCELONA

El comerg sens dubte és un dels
sectors que s’han vist més afec- |
tats per la Covid-19, juntament |
amb el turisme, amb el qual esta !
directament relacionat. A partir |
del 14 de marg, quan es va decre-
tar I'estat d’alarma, el sector de !
l'alimentaci6 i de productes ba- |
sicsvapoder obriramb unes con- |
dicionsinéditesi, segonsla direc- !
tora general de Comerg, Muntsa, |
Vilalta, “fent un esfor¢ molt im- |
portant”. La resta del comerg, el !
70% del total, vahaver de tancar, |
iVilaltarecorda: “Com diemenla, !
campanyaque estem fentaraper |
la televisio, el comerg va tancar

per nosaltres, pel bé de tots.”

I quin impacte economic ha
tingut aquest tancament?
Hem valorat que cada setmana
les botigues que han estat tan-
cades han deixat de facturar
uns 525 milions d’euros. Si
anem sumant les setmanes...
s’han deixat de facturar molts i
molts diners. Aixo sense comp-
tar costos indirectes, la gent
que s’ha quedat a I'atur.

Que passa després de la Covid? |
Estem en un entorn de tanta in-

certesa que és dificil fer previ-
sions. El que si que sembla que
passara, segons les analisisi es-
tudis que ha fet el sector —i aqui

cal deixar clar que totes les enti-

tats han treballat de manera
conjuntaiamb nosaltres—, és
que segurament hi haura un
percentatge d’establiments que
tancaran. El marge d’error és

gran perque son prediccions i hi
ha moltes casuistiques, pero po- |

dria ser al voltant del 15%. Es

molt creible que una part del co- k it ——
3 .. o 3 o 2 S e -

Muntsa Vilalta és |a directora general de Comerc de la Generalitat B JOSEP LOSADA

mer¢ jano torni a obrir, fet que
creara un gran impacte, sobre-
tot en llocs de treball. D’altra
banda, hi haura una part del co-
merg que s’haura enfortit.

Quina part?
Aquelles empreses que durant

aquest procés s’han hagut de re-

inventariaquelles que han po-
gut ser més flexibles han desen-
volupat noves maneres d’apro-
ximar-se als clients i d’alguna
manera han obert noves opor-
tunitats en els seus canals de
venda: el comerg digital.

El comerc de proximitat surt

. enfortit de la crisi?

i Elsvalors de la proximitat, de la
. garantia, de la confianca, de

I Tespai de trobada, de larelacié
amb les persones... Tots aquests
! valors quelapandémiaensha !
i fet veure que s6n tan impor-

! tants, sota el lema de “cuidem-
nos”, els dona la proximitat. I

| justament aixo és el que estem
I veient en la reobertura.

Els botiguers estan contents
i de l'actitud de la gent, diuen.

! Si.Lagent sha adonat com sén
els carrers sense comerg i tam-

i bé hem vist que hi ha valors que
I sén importants i el petit comerg

representa aquests valors. Aixo

i ha fet que molts consumidors

- arahan decidit apostar per

i aquest format. Per tots els va-

i lors que deiaitambé perque és

1 segur. La seguretat pren molta

! rellevanciai el comerg de proxi-
| mitat avui és segur.

i Els centres comercialsi les

oo™

grans superficies van obrint...
! La situaci6 del comerg de pro-
i ximitat en aquests casos...?

1 Jo crec que el concepte de pro-

| ximitat segueix vigent encara

| que s’hagin obert les grans su-
perficies. Logicament, a mesura
i que els altres formats van

I obrint, van captant també la de-
' manda, pero 'element de valor
del petit comer¢ preval.

' Deia que la digitalitzacié del
i petit comerc¢ ha marcat la di-

- Cada setmana que

 les botigues han estat

~ tancades s’han deixat de
- facturar uns 525 milions
~ d'euros. Si ho sumem..

* El nostre model, que

- sempre s’ha basaten la
~ proximitat i l'equilibri de
- formats, avui incorpora
el valor digital

. feréncia durant la pandémia.

i El canal digital s’ha demostrat

I imprescindible. Avui, al model

i comercial de Catalunya, que

! sempre s’ha basat en el comerg

'~ de proximitat, d’equilibri de for-
! mats, li hem d’incorporar el va-

i lor del canal en linia. El comerg,
! iaix0 ha quedat clar, avui ha de
ser, també, digital.

" Fa anys que hi treballeu.

i Des del Departament fa molt

i temps que estem treballant per
1 aladigitalitzaci6 del comerg i

| avui ja tenim una part del co-
merg que esta molt avangat en

i aquest sector. Encara falta, pe-

i ro.Iaqui és on hem de dir que la
! pandémia ha aixecat la cons-

| ciéncia per part de molt comerg
" que potserno ho tenia com una
| prioritat i araha vist que ésim-

i prescindible.

| Per qué és important la digita-
- litzacié?

i La digitalitzacio per a nosaltres

! no és només arribar al client, si-
I n6 que és tot un procés de refor-
1 mulacié de la gesti6 de 'empre-

! sa. Com tenim el cataleg digital

dels nostres productes? Com

i des deles nostres empreses po-

i dem digitalitzar processos i ser

I més eficients en logistica? Com

Segueix a la pagina 8
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MUNTSA VILALTA. Directora general de Comerg
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La directora general de Comerg, Muntsa Vilalta, ha fet teletreball des de casa seva durant tot el confinament B JOSEP LOSADA

podem ser més eficients en les
compres? En aixo és en el que
estem treballant.

Els comerciants demanen aju-
des. La Generalitat ha donat 9
milions. A queé es destinaran?
Vam treure unalinia d’ajuts i hi
havia diversos programes. Uns
van anar directament a les enti-
tats associatives, associacions i
gremis de comerciants, que sén
molt importants i han fet molta
feina durant la pandeémia. De
fet, els que han fet un bon servei
han incrementat el seu nombre
de socis. A Catalunya tenim més
de 140.000 establiments de co-
mergiserveis, iles entitats son
molt importants per poder ges-
tionari canalitzar tota la infor-
maci6 iles ajudes. Amb la pan-
demia, molts comerciants han
vist la seguretat que dona perta-
nyer a una associacié o gremi.

Hi ha ajudes més directes?
Hi ha quatre programes que
han anat ales empreses de co-
merg, artesania i moda. Aques-
tes ajudes ja estan tancades i
anaven directes a les empreses,
fins a un maxim de 2.500 euros.
Que ha passat? Que hi ha hagut
tanta demanda que ens hem
quedat curts. Ara el que estem
fent és treballar per poder treu-
re una altralinia d’ajudes per a
totesles empreses que no s’hi
han pogut acollir per manca de
recursos. Tot i aixi haig de dir

- Una part del nostre

- comerc no tornara a obrir,
 fet que creara un gran

~ impacte, sobretot

- enllocs de treball

. que aquest any, dels 10 que fa
! que donem aquestes subven-

1 cions, és el que hem posat més
! Tecursos.

- I subvencions per poder pagar
! les mesures d’higiene i segu-

i retat dels establiments?

i Les despeses dels comercos en

i EPI, gels, ete. s'incorporen en

| aquest mateix paquet de sub-

| vencions.

i El comerc, pero, demana més

| mesures fiscals al govern de

| Madrid. Vosaltres podeu fer

. pressié?

! Quan va comencar la pandémia,
i nosaltres ens vam posar a dispo-
I sici6 del sector. Amb el presi-

I dent dela Generalitat, Quim

i Torra, al capdavant, i amb la fir-
ma de la consellera ’Empresa i

i Coneixement, Angels Chacon,

! queno ha deixat d’insistir en tot

- La 080 sera digital i la

- podra veure més gent. Si
.~ una cosa ens ha ensenyat
'~ la pandémia és que cal ser
 flexibles i adaptables

aquest temps, el sector va fer un
! manifest en queé es demanaven

i tres coses al govern central: la

I congelacio de tots els impostos,
i unes linies de financament ade-
I quadesique aquests processos
d’accés ales mesures fossin

1 agils. Aquest manifest, el va sig-
! nar absolutament tot els sector:
i els comercos grans, els petits i

| elsmitjans. En aquesta crisi el
comer¢ ha anat tot a I'una.

i La Valmont Barcelona Bridal

i Fashion Week, la setmana de

! la moda nupcial, s’ha traslla-

. dat al setembre. 1 1a 080 Bar-

! celona Fashion, que també

i s’ha passat al setembre, crec

! cque la voleu fer tota en linia.
i Jo crec que ara és el moment

| d’estar oberts. El que ens ha dit
. lapandémia és: sigues flexible,

I tingues esperit obert perque tot
1 el que esta passant avui potser

Fer una passarel-laen
- format digital dona les
- seves oportunitats. Ens

hem d’anar acostumant

- aaquest format

torna a passar. Per tant, hem de
| tenir més capacitat d’adaptacio.
i Fer una Bridal hibrida, que és el
I que es fara,o fer una 080 basica-
i ment digital dona unes oportu-

| nitats diferents pero que també
s6n molt interessants. El fet de

i poder fer una passarel-la digital

i fa que la puguis veure molt més

i facilmentides de qualsevol lloc.
! Crec que és un format al qual
ens hem de comencar a acostu-

! mar.

celona hi continuara estant
! molt present.

i Sant Pau és el marc ideal.

i Si.1ens permetra reivindicar

| aquest escenari i el que és real-

. ment important de la 080 Bar-

i celona Fashion: que podrem

! mostrar al mén la creativitati el
1 disseny dels creadors de Catalu-
! nya. Aix0 sense obviar dos ele-
ments importants: la tecnologia
! 1la sostenibilitat.

i L'artesania és un sector dintre
! del comerg que esta patint

' molt. Molts artesans depenen
i de les fires per vendre.

i Els artesans sén un col-lectiu

I que s’ha activat molt i ha diver-

1 sificat molt les maneres de rela-
! cionar-se amb els clients. Les
xarxes socials, Instagram, so-

. bretot, han activat molt les ven-
i des. Es evident que hi ha molts

i artesans que depenen forga del

| turisme ideles fires i en aquest

. sentit els hem d’ajudariho es-

! tem fent. Vam fer una campa-

| i nya d’'Instagram i els artesans

i Ho veieu com una oportunitat. |

I Si, perqué la digitalitzaci6 et !
| permet transmetre més enlla,
de la proposta d’una col-leccié

i concreta d'un dissenyadoriens
I deixara mostrar tot el que hi ha
| darrere un autor i una propos-

| ta.Siamésestem pensant ferla !
080 immersa en I'entorn del Re-
! cinte Modernista de Sant Pau,

1 aixo vol dir que la ciutat de Bar-

s’hi van bolcar.

| ara esteu fent una campanya
. per la televisio?

i Esla primera vegada que fem

! una campanya d’artesania per

1 latelevisio. El feedback que ens

esta arribant és que molta gent

estaredescobrint el valor de
i lartesania. I és que tenim uns
| artesans meravellosos!
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ALEX GONI. President de PimeComerc,

la patronal de la petitai mitjanaempresa

en el sector del comerg

“Ens hem sentit
abandonats pel
govern de I'Estat”

Mireia Rourera
BARCELONA

La darrera consulta que ha fet
PimeComerg als seus associats
deixa entreveure pessimisme.
Gairebé el 42% dels afiliats a
aquesta patronal de la petita i
mitjana empresa “tenen incer-
tesa en que els passara els pro-
xims sis mesos”, diu Alex Gorii,
president d’aquesta seccid de
Pimec. No obstant, creu que la
percepcio6 de les empreses pot
“canviar en funci6 de Pestat
d’anim”: “Molta gent comenca-
ra aveure les coses diferents a
mesura que el seu comerg es va-
gi recuperant.”

Sempre hi ha botigues que
tanquen i botigues que obren.
Si, aix0 passa molt en el sector
del comerg, sobretot del petit.
Pero, si en un any normal el
percentatge de botigues que
moren i d’altres que obren pot
estar al voltant del 10%, aquest
any el percentatge potser sera

tres vegades superior. Enguany,
iper culpa del coronavirus, gent |
| tat del comerg sera que molt pe-
! tit comerg no tornara a obrir tot
ivoler-ho. Els restaurants, per

I exemple, que ara encara son els

que potser no tenia pensat tan-
car pero que estava en una si-
tuacié economica dificil o tenia
una edat propera ala jubilaci6 o

W"’“.’fj
J'hv

| ue veu unes perspectives que
! economicament no li sén via-
! bles... acabara tancant.

i | si us haguessin arribat les

| ajudes que heu demanat des
del primer dia seria diferent?
! La Generalitat va donar 9 mi-

. lions per al comerg i ara diu que
i ens en donara més... Ks poc pe-

! ro0 és una ajuda. Pero nosaltres

| ens hem sentit abandonats per
- Padministraci6 central, que sha
! desdit de tot. El govern de I'Es-

i tat ni ens ha ajudat ajornant

' impostos ni ha posat diners a
fons perdut... Si, a fons perdut!

" A fons perdut?

i Aveure: estem parlant de salvar
' unaempresa, uns treballadors,

| uns impostos que després

| aquesta empresa et pagara... Si

. salves una empresa salves el

i trencament d'unaroda de paga- !
! ments. Ara passarem 'estiu com
! espugui pero ala tardor shaura
| trencatlaroda de pagaments, hi
! haura una morositat important

entre empreses, hi haura una si-
tuacié d’atur perillosa... ila reali-

I més afectats: si han fet gent fora
iaranomeés poden obrir una

! part, quants treballadors han de
I tornar a agafar? Els sortiranels !
! ntmeros? També ens estem tro- |
! bantambunacosadelaqualla |
- gentno parlaiés dura: laneteja.

Qué passa amb la neteja?

i Les normes sanitaries que han
i de mantenir els establiments

| s6n, afinals de mes, molts di-
ners... Penseu que les botigues

s’han d’adequar, s’han de posar

I mampares. Després que, cons-
i tantment, s’ha de desinfectar

| totidos cops al dianetejar tot
Pestabliment. Després que, si

! vensroba,l’han de desinfectar
i cada cop que algti se 'empro-

' va... Les mascaretes també va-
! len diners, els clients s’han de

! rentarles mans amb gel hi-

. droalcoholic. Si fas numeros és
! unapicossada i estem parlant

de comerg petit 0 mitja, on qual-

I sevol despesa. és molta.

A part dels comercos de ser-

1 veis basics, la resta d’establi-
i ments heu hagut de bregar

. amb algunes condicions impo- |
| sades que no us agradaven.
Obrir els comerc¢os, quan es van
! poder comencar a obrir, amb ci-

ta previa, per exemple, va ser

! un autentic desproposit perqueée
i lagentno hi esta acostumada i

' no hi anava. Després va venir

i allo que no podiem fer rebaixes.

Imagina-t’ho: totes les botigues

. amb l'estoc de tot Thivernino
i volien que féssim rebaixes. Pero
i per sort ja ha passat.

Ens presentem...
Som en Pitu i la Cristina, pare i filla, i, juntament amb el nostre equip,
firem endavant la granja Mas Eusebi.
Sabies que...

La llet té diferents matisos de sabor | textura depenent de |'alimentacid
de la vaca, el tractament térmic i la rapidesa en el seu refredament. A
casa les cuidem | alimentem amb ferratges dels nostres camps. 24 hores
com a mixim sdn les que passen durant el procés de munyida, pasteurit-
zacid | embotellament dins la mateina grania.
Alxi aconseguim...

Una let densa, cremosa i amb una caramel litzacit suficient dels sueres
que li dona aquesta dolgor natural, molt efectiva en les seves propletats i
amb abséncia d additius. Conté les vitamines A, B, C1 D, cabei, ferro §

Alex Goiii, president de PimeComerc B JOSEP LOSADA

I les vendes per internet du-

! rant la pandémia?

i Molts han aguantat gracies pre-
1 cisament ala venda per inter-

i net. Als que han tingut la sort

| que estaven preparats per fer-

- Alatardor shauratrencat
'~ laroda de pagaments,
~ hihaura una morositat
~ important entre empreses |
- imolt d'atur

i ho, que tenien la xarxa munta-

i daenlinia o per WhatsApp, els

! ha anat millor que als altres. En
I el tema del sector alimentari,

per exemple, que ha pogut obrir

. per ser essencial i no ha tingut

! problemes, si que I'establiment
! que no tenia una xarxa munta-
i da pervendre per internet ho
ha tingut pitjor que els altres.

. Costara tornar a on s'estava? |
i si rebrota la pandémia?

1 Costara perque ja va costar re-

' muntar anterior crisi. Sirebro-
| talapandémiaino hihavacu-
na... aleshores aixo ja se’ns es-

i capa de les mans. M

E%“s%ﬁ

proteines,
Ideal per a...
Baristes, gelaters, restauradors, pastissers, cuiners, carnissers | tots els
professionals del sector de l'alimentacis. ]
Caml de Fonteta a Fitor, sfn -
17110 Fonteta - FORALLAC (Girona) Logistica...
Tol. 628 539 165 | Methrescamasousebi@gmall.com Distribucid prépla setmanalment.

@maseusebl

187203-1229025L
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JOAN CARLES CALBET. President de RetailCat, Unio d’Entitats de Retail

de Catalunya, i de I'’Associacio de Comerciants d’Electrodomestics (ACE)

“Ara hemvist g

ue les botigues es

poden tancar abans I no passa res”

Mireia Rourera
BARCELONA

Joan Carles Calbet, president
de RetailCat, Unié d’Entitats de
Retail de Catalunya, i de ’Asso-
ciaci6 de Comerciants d’Elec-
trodomestics (ACE), ha aprofi-
tat que el comerg comenca a ai-
xecar el cap després del dur
confinament per la Covid-19
per posar damunt la taula el de-
bat sobre els horaris comer-
cials.

Es un bon moment per refle-
xionar sobre els horaris?

Dels horaris n’hem parlat molt i
no ens acabem de posar
d’acord. Laltima cosa proposa-
da és que hi hauria un horari
d’hivern, que es tancava ales
nou de la nit, i un horari d’estiu,
que es podia tancar ales deu.
Aix0 sempre crea polémica per-
que el sector de la gran distribu-
ci6iel d’alimentaci6 sempre
han dit que a tltima hora ve-
nien molt. Nosaltres, el comerg
de proximitat i més petit, per
contra, sempre hem dit que es
pot tancar abans de les nou.

Qué ha canviat aquests mesos
de confinament?

Hem estat més de dos mesos
amb un canvi d’habits i sembla
que hi pot haver un abansiun
després dela Covid. Sense la
pressio dels centres comercials,
que encara estan tancats, hem
vist que les botigues d’alimenta-
ci6 han estat tancant més aviat,

Joan Carles Calbet és el president de RetailCat, lobby del comer¢ de proximitat B ORIOL DURAN

- ales set o quarts de vuit, i que

! nohapassat res. Encara més:

i han estat encantats de la vida

I amb aquest horari. Sempre

i hem parlat que a Europa les bo-
| tigues tanquen més aviat i fan

. un horari molt més coherent i

| ciaria atots. Amés amés, aCa-
I talunya estem engegant el pro-
jecte de la reforma horaria.

Per racionalitzar els horaris.
i Si,inonomés en el comerg. La
i reforma horaria planteja un

i canvi d’horaris molt més racio-

| nal per a tot: horaris laborals,
escolars... L'objectiu és que el

1 2025 estiguem més a prop

i d’adaptar-nos a horaris més eu-
' ropeus. Es en aquest marc que

| crec que també el comerg hau-

‘ ' ria de tancar abans.

i que siho féssim aqui ens benefi- !

i El comerg de proximitat no

i pot competir amb les grans

| cadenes i centres comercials. |
- Elfet d’ampliar més els horaris |
! 0 obrir en dies festius només be-
i neficia certs formats de co-

i merg¢. Quan diuen d’obrir el diu-
| menge, a qui beneficia? Només

! les grans superficies! El comerc
de carrer... molts ni obren, no

i els surt a compte, ni tenen per-
i sonal per fer-ho!

. Obrir el diumenge també be-
neficia les grans franquicies...
! Si,les de les zones préemium de

i Barcelona, al passeig de Gracia i
. al Portal de ’Angel, sobretot.
Pero ales altres zones comer-

| cialsno tan céntriques no

! s'obre. El comer¢ de proximitat
! per obrir més hores no ven més.
i Mira el que ha passat a Madrid:

i amb tanta liberalitzacié d’hora-

~ Fer uns horaris més
 racionals entra, també,
~ enels objectius de
 lareforma horaria

ris s’han carregat el petit co-
i merg. Al centre de Madrid no hi
i ha comer¢, nomes souvenirs.

| Pero cada vegada que Catalu-
. nya amb una llei ha intentat
acotar horaris i protegir el co-
i mer¢ de proximitat i un model
| propi, des de Madrid s’ha im-

| pugnat.

I Sempre ha estat aixi, pero jo
ara, encetant novament aquest
! debat, no parlo de cap llei. Parlo
i de tornar a parlar de racionalit-
i zar horaris dintre del projecte

i de reforma horaria. I ho dic per-
| queé crec que, amb la pandémia i
~ amb el reinici de activitat, hem
| vist que és possible tancar més

| aviat. Fins1i tot el sector de 'ali-

' mentacio, que historicament

| era el que volia tancar més tard,
- arahavist que tanca ales vuit i

! estavenent més que mai. Enla

I racionalitzaci6 dels horaris, hi

i estem d’acord bona part del pe-

! tit i mitja comerg. W

Els marxants denuncien les
traves per poder treballar

M.R.
BARCELONA

La Confederacié Catalana d’As-

| normalitat”. Se senten agreu-
| jats amb relaci6 alaresta del co-
mer¢ i demanen ajudes per pal-
sociacions de Marxants, davant |
“les traves” que, segons ells, els
posa l'administraci6 per poder
tornaraferlasevafeina, que sén |
els mercats ambulants, ha ini-
ciat una campanya per recollir
firmes perque les autoritats els !
permetin fer la seva tasca “amb |

liar els greus efectes que ha tin-

gut la pandemia en el sector.

Els mercats ambulants han
estat dels ultims sectors als !
quals se’ls ha permes obrir, tot i |
que les parades son sempre a !

Pexterior. Al contrari que les pa-

rades d’alimentacio, les d’altres !

I productes no han pogut obrir
! fins ben entrada la fase 2 i amb
! moltes restriccions de clients.
La majoria de mercats que es |
i fan al carrer estan regulats pels
respectius ajuntaments, fet que |
ha provocat una disparitat molt
gran de situacions, ja que en al-
guna localitat shan permésien |
! moltes altres no, i s’han autorit-
zat només els de menjar fresc. M
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DAVID SANCHEZ. President de Comertia, Associacio Catalanade 'Empresa

Familiar del Retall

“Ha arribat el moment de
plantejar-nos on comprem”

Mireia Rourera
BARCELONA

Una de les coses que més han
impactat de la crisi de la Co-
vid-19 ha estat veure les boti-
gues (i barsirestaurants) tan-
cades. Sense botigues la vida ha
desaparegut dels carrers.
Aquesta crisi ens ha fet pensar
en la valuailaimportancia del
comer¢ de proximitat.

Ha estat aixi?

La crisi ha fet que es valori la
proximitat en si mateixa, més
enlla del comerg. El tema és: vo-
lem una societat robotitzada,
informatitzada, amb algorit-
mes, completament artificial i
faltada de relacions? O volem
una societat en qué les persones
s’'interrelacionin, es comuni-
quin i bescanviin béns i serveis?
Taqui és on el comerg té un pa-
per rellevant. El que hem de
plantejar-nos ara és on i com vo-
lem viure d’aqui a 15 anys.

I com ho plantegem?

Ens hem de fer preguntes. Per

exemple: volem comprar a una
companyia que al final és un al-
goritme amb un magatzem ro-

botitzat on uns robots preparen !

~ La soledat del confinament

i ens hi hauria de fer pensar.

I Lapregunta és: volem aquesta

1 soledat el dia de dema? Volem

| T'abséncia de relacions? No sé si

som prou conscients que moltes
I vegades sota la digitalitzacio6 ens
| estan colant la destrucci6 d’'una

comandes i uns drons ens ho
porten a lanostra portaiaqui
no ha treballat ningt ni s’ha re-
lacionat ning? Quina societat
és aquesta? O volem una socie-
tat en queé hi hagi individus que
es relacionin?

David Sanchez és el president de Comertia B JUANMA RAMOS

! societat que és un luxe, en qué
tenim sanitat, educacid, pen-

i sions. Pero tot aix0 és molt car, i
i com es paga? Doncs amb els im-
I postos que genera el treball. I el

! tema és que sino hi ha treballno
- generem impostos i es destrueix |
i la societat del benestar.

- Ens hem de plantejar com
- comprem i a qui donem

- els diners i si aquests ens
 retornaran per sustentar
- l'estat del benestar

! 1 el comerc queé diu?

i Diu: vigila on compres perqué
| estas definint la societat per
d’aqui a 15 anys! Moltes vega- ‘
i deslainformacio que ens arriba !
I esta dirigida per grans compa-

' nyies de comunicaci6 i de mar-

| queting, on ens posen sobre la
taula els avantatges pero no els

! desavantatges. Ha arribat el

i moment de plantejar-nos on

I comprem, de la mateixa mane-

| raque avui ja som conscients de
| mirar qué mengem o quina ro-
ba ens posem, de mirar si el que
i mengem és sa o laroba ha estat

i feta de manera responsable i
sostenible.

' Qué ens hem de plantejar?
i Enshem de plantejar com in-
i vertim 10 euros. Ens hem de
| preguntar si aquesta inversio
| que fem generara impostos i

tindran un retorn. Crec que
hem entrat en una fase en que

i cadavegada que consumim ens

i hem de plantejar on van a parar
! els nostres euros i quin retorn

| tindran en el meu estat del ben-
. estar. Insisteixo: si tinc un in-

i fart vull poder trucaral 112 i

! que em portin a un hospital i em
i curin. Pero aixo és molt car i no-
! més es pot pagar a través dels
impostos. I aquests impostos no
! sortiran d’algunes grans com-

| panyies que tributen a Luxem-

I burg, Xipre o Irlanda; aixo ho

| paga el petit autonom, la petita

| empresa, el treballador amb les

. seves retencions... Ens estem

i deixant influenciar per una de-

I terminada comoditat darrere la
i qual hi ha una abséncia total de
retorn a la nostra societat.

| a més és insostenible ecolo-

| gicament.

I Saps que en época de rebaixes

! el 709% dels moviments que hi
ha ala ciutat els fa una sola

. marca? I que el 50% d’aquest

1 70% ésretornat pel client?

i Creus que aix0 és sostenible?

i Estem parlant de milers de pe-

| ces que van, que tornen, que
contaminen, que exploten un

i transportista... Qui hi guanya,

i amb aix0? El que vull dir és que
i darrere les nostres accionsila

| nostramanera de consumir es-
. tem definint la societat del fu-

i tur. Hem de comencar a ser res-
| ponsables perque nosaltres som
' els protagonistes d’allo que vo-

I lem construir. Sén els milers
de milions de petites accions

! els que transformaran el de-

! ma. W

Platja d’Aro crea la targeta
de fidelitzacio AROimpulsa

Redaccio
PLATIA D'ARO

Laregidoria de Promoci6 Econo-

mica de PAjuntament de Castell- |
Platja d’Aro desenvolupa la nova !
targeta AROimpulsa com a eina. |
| proximes compres, etc.
merglocal. Estractad’'unaaplica- !
cio que esdevé alhora eina de fide- |
| unitats)ilaversi6 en aplicaci6éper |

de dinamitzaci6 i foment del co-

litzaci6 1 comunicaci6, amb la vo-

| luntat d’ajudar a incrementar les
vendes i el benefici de l'establi-
i ment, integrant alhora serveis !
! municipals i premiant els clients |

amb descomptes directes o amb
un sistema de punts, que es po-
den utilitzar per pagar les seves

Aquesta eina de fidelitzacio té
dos formats: targeta fisica (2.000

a dispositius mobils més practica
! i sostenible per a dispositius An- !

droid i iOS.

Les empreses locals s’adherei- !
- xen ala targeta AROimpulsa do- |
. nant-se d’alta a laplicacio, espai '
on ofereixen gratificacions als |
I consumidors que connecten amb !
. al seu establiment des de app. !
! Poden realitzar campanyes espe- |

cials, promocions i totes aquelles

Carrer a Platja d’Aro M m. LLADO

| accionsdirigidesafidelitzarelseu
. client, aixi com donar-se a conéi-
! xer a altres.

El divendres dia 22, alguns es-

i tabliments de Castell-Platja d’Aro
! van estrenar el dispositiu Punt
- Blanc, una acreditaci6 assolida a
| partir d'unadeclaraci6 de respon-
1 sabilitat dels comercos que assu-
' meixen la implantaci6é del con-
I junt de mesures de seguretat i hi-
giene establertes oficialment.

D’altra banda, el 20 de maig

" TAssociacié d’Empresaris de Cas-
1 tell-Platja d’Aro-s’Agard va iniciar
! la campanya Platja d’Aro portes
| obertes, creada per incentivar el
turisme posterior a la Covid-19 a
i lapoblacio. M
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Iniciatives publiques i gestades per iniciativa popular connecten

petits productors amb els compradors durant la pandemia

El producte de proximitat
viatja a casa del consumidor

Rosa M. Bravo
BARCELONA

proveien els menjadors escolars,

fet que va deixar molts produc-
tors en una situacié ben dificil. E1 |
producte no tenia sortidaiesfeia !
malbé, i van ser diverses les cri-
des desesperades a través de les
xarxes socials de productors que
explicaven que havien de llengar !
litres de llet o que les flors esmo- |

reinventar i van comencar a ser-

mena de productes: verdura con-
reada en horts propers, peixi ge-
lats que abans només es troba-

. ven al restaurant... N’hi va haver |
! que amb l'inici de la desescalada |
i van deixar de servira domicilipel |
Un dels efectes del confinament |
va ser el tancament de restau- |
rantsiempreses de catering que |

cost extra que aquesta activitat
els suposava en temps i inversid

i en distribuci6. Pero n’hi ha que
i hantrobatunanovaviadenegoci !
| neguin com a aliats.” “Volem que
' lagent sapiga que a Catalunyaes !
! fan aliments de molta qualitat, !
" que son a més productes amb |
més estandards de control i sos- |
tenibilitat” perlasevaproximitat
i al consumidor, diu Modol. !
La pandémia va aparéixer !
- quan el DARP ja treballava en | ..

La majoria de cadenes de

- supermercats ja inclouen

ramaders que feien venda direc-

- el producte de proximitat

| taacooperatives. Amb larribada |
dela Covid-19, “I'aliment de qua- | i
. litat amb una tracabilitat pren | als seus lineals

' valorals ulls demolts ciutadans”,

quevolen compaginar amblatra-
dicional. I molts consumidors
han descobert una forma de
comprar producte de proximitat

iqualitat a un preu just. Una ten-
dencia que en molts casos ha ar- |

ribat per quedar-s’hi.

Aixihocreuel directorgeneral
rien sense remei. D’altres es van d’Alimentaci6, Qualitat i Indas- |
! tries Agroalimentaries del De- !
vir a domicili, a través del boca- | partament d’Agricultura, Rama- |
orellailesxarxes,ivanportardi- : deria i Pesca (DARP), Carmel |
rectament al consumidor tota !
! rés pel producte de proximitatja !
. feia un temps que shavia detec-

" tat. “Lamajoria de cadenes de su-

Modol, que assenyala que I'inte-

permercats ja inclouen el pro-
i les companyies de distribucio
han detectat un increment en la. |
productors. Es poden acollir a
i I'ajut els productors, les coopera-
I tives o les societats agraries de
i transformacio de fruita, verdura
| ihortalisses, de carn de bovi, ovi-
cabrum, conill o pollastre, d’ous,
i de llet i productes lactis frescos,
i demel, d’olid’olivaverge ode pro-
! ductes elaborats del porc. Han
i d’acreditar haver tingut una dis-
! minucié delafacturaci6ien el ca-
" nal de venda habitual de com a
i minim el 30% en els mesos
i d’abril, maigijuny. Les ajudes os-
i cillen entre els 4.0001 els 10.000

ducte de proximitat als seus li-

neals”, explica, i hi afegeix que el !
! DARP ja estava treballant per |
| connectar productors amb con-
sumidors: “La nostra estratégia
I mentacio, Qualitat i Industries
I Agroalimentaries.

és que aquests dos mons es reco-

programes per fer visible la pro- |

duccié de més de 3.000 pagesosi

assenyala Modol, que precisa que

venda delproductelocal. “Itreba-

! llarem perque shi quedi”, asse-

gura el director general d’Ali-

P ‘\.‘I.

Malgrat aixo, la crisi derivada

'~ de la pandémia ha tingut un im-
i pacte fort en els petits produc-
I tors. Per aquest motiu el DARP
' ha destinat quatre milions d’eu-
! ros a la compra de productes
frescos de petits productors amb
i dificultats per comercialitzar-
i los. Es tracta sobretot dels pro-
I ductors de productes frescos pe-
I riblesialtres productes comI’olii
la mel que han perdut els canals
i de comercialitzaci6 lligats a la
I restauracio i el turisme. Alhora,
i la Generalitat ha, volgut ajudar
I els ciutadans més castigats perla
! crisi economica. i social. El resul-
' tat de conjugar I'ajuda a tots dos
1 sectors ha estat un acord amb el
i Banc dels Aliments, entitat a la
i qual s’estan lliurant els produc-

tes frescos comprats als petits

euros per productor, i com a ma-

xim de 75.000 en cas d’agrupa-
| cions.

Segueix a la pagina 18
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Tornem-hi!

Castell d’Aro - Platja d’Aro - S’Agaré

Donem suport als negocis locals
Pergueé la nostra gent és la nostra forca

www.platjadaro.com - @platjaroturisme
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De la pandémia ha sorgit tam- |
bé la iniciativa, liderada pel |
DARP, del mercat web #Aprofi- :
taelsAliments, una pagina a in-
ternet que posa en contacte el |
sector agroalimentari i entitats |
per subministrar aliments a col-
lectius vulnerables. Es una plata-
forma que vol tenir continuitat !
durant tot 'any per contribuir a, |
Paprofitament dels aliments. Al-
gunes de les entitats que s’hi han
sumat son el Banc dels Aliments, !
la Fundaci6 Espigoladors, Nutri- |
ci6 Sense Fronteresi el Pont Ali- |

mentari.

Alainiciativadela Generalitat |
shi sumen les d’altres adminis- |
tracions i voluntaris, amb pro- !
postes que s’han creatfinsitotde
manera espontania a les xarxes |
socials. Es el cas de Productors '
Catalans, que va sorgir quan un
grup de persones que es conei- !
xien a través de xarxes com |
Twitter va decidir donar un cop |
de ma a diversos productors que
van cridar a la solidaritat en veu-
re com els seus productes es feien
malbé sense poderlos vendre. !
| Una parada de productes agraris, fa uns dies, en un mercat a Seva (Osona) M ORIOL DURAN
que “laideaerapoderajudargent !

! noperdre-hi amb els intermedia-
ducte perd no tant distribuint- |
i gades, amb ofertes limitades que
després |
d’anunciar-se per Telegram. Hi
ha 130 productors que esperen |
per afegir-se a la plataforma iles
tres persones que s’hi dediquen |

Fonts del collectiu expliquen
que és molt bona fent el seu pro-

los”. De la, col-laboraci6 esponta-

nia i voluntaria, que ha aconse- |
guit implicar alguns transportis- |
tes, ha sorgit una plataforma |
web que agrupa una vintena de |
productors que ofereixen els !
seus productes aun preujust, en

1is, i els porten a domicili. De ve-

s'exhaureixen poc

de manera voluntaria estan pla-

| nejant fer el salt a un web més
. professionalitzat en vista de |
i l'exit. Fins ara s’ha prioritzat el
productor amb un producte a !
punt d’expirar, com araplanteso !

animals.

consumidor descobreix també
una nova via”, assenyalen fonts
de Productors Catalans. Durant

crides dels productors. Un exem-

van vendre 10.000 roses en cine

 Els productors volen

- continuar amb aquest

- canal perqué els suposa

' l'obertura d’una nova linia
- demercata un preu just

I hores. El repte va ser la logistica,
| perd el collectiu afirma que es
'~ van poder distribuir. A 'abril i el
| maig, els mesos que la platafor-
i maha estat funcionant, shan re-
| gistrat unes 8.000 comandes
mensuals.

Durant el confinament han

sorgit altres iniciatives, com la
i del Parc Agrari del Baix Llobre-
i gat, que ha elaborat un mapa
i amb 388 pagesos i 38 agroboti-
| gues que serveixen a domicili. La
Diputaci6 de Lleida, Unié de Pa-
! gesos, la Cambra de Comerg de
! Reus i pares naturals han orga-
| nitzat també plataformes de ven-
linia de mercat a un preujust,iel |
- Montseny i de PAlt Pirineu, per
i exemple, han agrupat produc-
! tors de la zona. Uni6 de Pagesos
el confinament s’ha fet molta !
| compra solidaria responent a les

“Els productors volen conti-
i nuar amb aquest canal perqueé
i els suposa l'obertura d'una nova

da directa. Els parcs naturals del

va crear en ple confinament el

| projecte Pagesia a casa, que va
- arrencar a primers d’abril amb
ple en va ser Sant Jordi, quan es
i de 400. =

250 productorsija en suma prop

Triem productes i serveis d'aqui

41} Diputacio de Girona

ajudemnos.ddglcat
# apudamnos

Entitats adherides

DO Emporda
DOP Fesols de Santa Pau
IPG Poma de Girona

Gremi de Flequers Ariesans de les
Comargues Gironines

Gremi de Carnissers | Xarcuters Artesans
de les Comarques Gironines

Gecan - Gremi d’Elaboradors de Cervesa
Artesana | Natural

Associacit Productes del Ripalles

Urié e Pagesos

INNOVACC - Associacit Catalana
d'innovacid del Sector Caml Porci

Grup dAccio Local Pesquer Costa
Brava - GALP

Girona Excel-lant, segell de qualitat
alimentaria

Consorci de les Gavarres
Marca de garantia Productes de FEmporda

¥ana Trimec (Xama Agroalimentaria
del Baix Emporda)

Atensu Cooperatiu Terres Gironines
Confraria de Pescadors de Palamos
Confraria de Pescadors de Aoses

Confraria do Pescadors de 'Estartit

Confraria de Pescadors del Porl de Llanga
Confraria de Pescadors de I'Escala
Confraria de Cadagués

Confraria de Pescadors de Blanes

Club d’ Enogastronomia del Patronat
de Turisme Casta Brava Pirineu de Girona

Associacio d'Hostalatge de la Garrobea

Associacio d'Hotels | Alloljaments Turnstics
de la Cerdanya

Associacio Turistica de Palafrugell
Cuina de 'Empordanet

Cuina del Yent (col-lectiu gastronomic de
I'Associncld dHosialerta de I'All Emporda)

Cuina Pirinenca de Cerdanya

Mercal Municipal de Salt
Mercal Municipal de Palafrugell
Placa Mercal d'Olot

Mercat Municipal de Roses - Associacid
Mercaroses

Fecotur (Associacio pel Foment
Emprésarial del Comerg | Turisme
de Palamos)

Associacid Banyoles Comerg | Turisme

Associacio d Empresaris de Castell-
Platja d'fro | S'Agand (ADEM)

Associacio d Empresaris de Roses-
Cap de Crous

Associacid de Comerclants d'Olot (ACD)
Associacid de Comerciants de Celra

Associacio de Comerciants de la Comarca
de la Cerdanya

Federacio de Comerg de ka Selva
Girona Centre, Eix Comercial
Oohxlgen Palafrugell, Comerg | Negoci
Sant Antoni Comerg

Morcat del Lsd de Girona

Unio de botiguers de Llagostera
Guixols Comerg | Turisme Associacio

ACTVC, Associacho de Comerc | Turisme
de la Vall de Camprodon

Associacid de Comerciants Llorel de Mar

Cambra de Comerg de Glrona

FOEG
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=

Ajuntament de
Calonge i Sant Antoni

SAH—T Associachd per la

promocid | gualitat del

AH TBH’ comerg de Sant Antoni
comiag

Comexg i Empucaa



20. 14 de juny del 2020

EL VALOR DE LA PROX

] i

EL PUNTAVUI

Teresa Jordai Roura. Consellera

d’Agricultura, Ramaderia, Pesca i Alimentacio

«Avancem més
que maicapa

|a sobirania
alimentariay

Imma Bosch
GIRONA

treure lligons», segons comenta
la consellera d’Agricultura, Te-
resaJorda. I després d’aquesta,
que defineix com de les més du-
res perque «no nomes és sanita-
ria ihumanitaria siné que té
unes derivades economiques i
socials de primer ordre», esta
convenguda que «els productes
que fan els nostres pagesos, ra-
maders, pescadors i apicultors,
ara han sortit a la llum per a
molta gent que no els coneixia».

El valor dels productes de pro-
ximitat es valoraran molt més

Es evident que després de totes
les crisis n’hauriem de treure 1li-
cons, finsitot després de les

més dures. I aquesta és molt du- |
i Pero els petits productors ho

- han tingut encara més mala-

! ment perque no han pogut do-

i nar sortida al seu producte pel

I tancament del canal horeca

| (restaurantsihotels) i també

! les escoles. Tots hem vist imat-
ges d’'un productor de llet de ca-
! bra obrint I'aixeta. I aquestes

| imatges no es poden permetre.
! Es per aixo que al govern vam

I dir que haviem de casar dues
necessitats: donar sortida al

i producte del petit empresarii

I que aquest producte pogués

i anar a parar al Banc dels Ali-

i ments. Hi hem destinat 4 mi-
 lions d’euros, que han tingut

! molt bona rebuda.

ra, perqueé no només és sanita-
ria i humanitaria, sin6 perqué
també té unes derivades econo-
miques i socials de primer or-
dre. Pero és cert que malgrat
tot sempre n’hem de treure al-
gunalli¢o. I espero, desitjo i es-
tic convenc¢uda que els produc-
tes que porten molt de temps
fent els nostres pagesos, rama-
ders, pescadors i apicultors ara
han sortit a la llum per a molta
part de la ciutadania que no els
coneixia. Portem anys expli-
cant el valor d’aquests produc-
tes perque so6n més sans, més
bons, més segurs i de qualitat.
La Covid els ha donat més re-
lleu.

Al petit productor, pero, li cos-
| mader, agricola i pesquer no

ta molt accedir a les cadenes

. de distribucié, tot i que ara

i sembla que algunes hi comen-
! cen a apostar?

De totes les crisis «<n’hauriem de |
! les cadenes de distribucié i evi-

. dentment shan anat espavilant
| via internet. Ara també és cert

! que algunes grans cadenes hi

I comencen a apostar perque es

I mouen per les enquestesiles

! demandes dels seus consumi-
dors. I és evident que ara s’hi

i aposta perque hi hamés de-

! manda.

Si, els és molt dificil accedir a

- Aquest petit productor, ara

i amb la Covid, esta passant di-

i ficultats?

I Pagesos, ramaders i pescadors

! son sectors essencials. I malgrat
després d’aquesta pandémia?
' tant, que no han hagut de dei-

i xar de treballar, han hagut d’as-
i sumirles dificultats del dia a

ser uns sectors essencials i, per

dia, que ha estat molt dificultos.

Com vosteé ha dit, el sector ra-

. ha hagut de deixar de treba-

i llar. Com ho estan passant en

| aquest context pandémic?

i El pesquer, per exemple, no ha

! deixat de treballar perd ha tin-

| gut una activitat molt heteroge-
! nia perque, a diferéncia de la |
I resta de sectors, al principidela !
! Covid es va trobar que li era difi- |
i cil complirles distancies ales

! embarcacions, sobretot a les
d’encerclament. I ales d’arros-

I segament, en que els problemes
I van ser diferents, es van trobar

! en un desequilibri entre Poferta
! ilademandaino els sortia a

. compte sortir. Per aixo moltes

I barques es van quedar a port i

i moltes llotges van parar. El sec-
! torvalorales perdues en 9 mi-

! lions d’euros. Les vendes a les
llotges pesqueres entre mitjans
! de mar¢ imitjans de maig va ser |
i d’'un 50% inferior a la mitjana

1 obtinguda en el mateix periode

i dels tres anys anteriors. Aix0 és
| abismal. Pero aqui hi vam estar
" molt amatents des del minut

I Zeroivam demanar que es po-

i guessin acollir a ERTO tot i ser

I sector essencial. Es va entendre
| la problematica perque era
compartida amb altres paisos. !
! En el dia d’avui tots han cobrat.
! | aquests estaven tancats. Pel

i que fa al cava, ja tenia proble-
mes anteriors, pel preu del

i raim. Hem hagut de batallar

i molt amb el ministeri per acon-
I seguir habilitar tres mesures,

I algunes amb més fortuna que

| altres, perqueé una cosa és acon-
seguir les mesuresil’altra és

| que compensin, que el sector

i s’hi sumi. Una de les mesures és
i la collita en verd, que aquesta jo
I crec que tindra sortida; altra

i | Pagricola i el ramader?

! L’ovi, el bovii el cabrum, basica-
ment, com que estan molt vin-

i culats al canal horeca, han patit
i molt. El cabrit i el xai es men-

| gen més en restaurants ila gent
' ho associa més a costellades 1
temes més socials, i aquests

! mesos de confinament han per-
. dut un 40% de les vendes. Es

i brutal. Es per aixo que vam tra-
! mitar també amb Europa a tra-

Teresa Jorda,

fotografiada

dilluns al seu

despatx del DARP
M JOSEP LOSADA

vés del ministeri 'emmagatze-
! matge privat per poder congelar
| carn,iesvapermetre. A més, |
- elshem ajudat amb campanyes
! ilinies de credit que de fet han

sigut transversals a tots els sec-

| tors. També ha patit molt el sec-
i tor de la florila planta orna-
- mentaliel del vii el cava.

En canvi, durant el confina-

i ment ha crescut el consum

i d’alcohol.

| Si, pero els cellers catalans s6n
| mitjans o petits i una part del

i producte es destina al canal

d’hostaleriairestauracio i

~ Elsector de la pescaha

- tingut una activitat molt
~ heterogénia. Valoren les
-~ pérdues d'aquests mesos
- en9 milions d'euros

| ésPemmagatzematge de vi,ila
tercera ésla destil-lacio de crisi,
I que aqui continuem insistint al
| ministeri.

. Per qué?

Nosaltres considerem que el mi-
i nisteri ha de fer un esfor¢ per

i posar més diners per al vi de les
' denominacions d’origen. Consi-
i derem que als cellers de les DO

- que treballen per la tracabilitat,
i per fer un vi de qualitat i apor-

i tar elnom del territori i del pafs,
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per embotellar aquest paisatge i
aquestes aromes dins d’'una am-
polla, aix0 els genera un cost, i
aquestes mesures, malgrat ser
bones, queden curtes al’hora de
poder-se adaptar, i en aixo0 es-
tem treballant. I des del depar-
tament, amb fons propis, també
hem anunciat una mesura per-
que el moén del cava substitueixi
el sucre pel most. Hi ha un exce-
dent de raim i aquesta mesura
ens ajudaria a l'economia circu-
lar, amillorar el producte i a di-
ferenciar-nos. Pero evident-
ment aixo val uns diners i aqui
el departament hi hem posat 4
milions d’euros.

La JARC ha denunciat que ca-
da mes tanca una explotacié
lietera a Catalunya i demanaa
la Generalitat quin model
d’explotacio lletera vol.

El sector lleter pateix des de fa
molt temps. Nosaltres apostem
evidentment per 'empresa fa-
miliar que sigui viable. Pero hi
hauna indtstria al darrere que
no podem oblidar. Abans de la

L VALOR DE LA PROXIMITAT

! Covid jahi estavem treballant
amb les diferents organitza-

| cions agrariesiaixo ho tanca-

i rem rapidament. Volem posar

I un maxim al nombre de caps de
| bestiar de les explotacions ra-

- maderes de vaques de llet. Es-

i tem intentant trobar un punt

. mitja. No et puc avangar gaire

i més. Es veritat que les organit-

| zacions agraries no ho veuen de
la mateixa manera. Sabem tots
! quines son les dificultats, sa-

! bem que la industria té un pa-

I per important, i també sabem

I quin és el model que volem per

! al nostre pais, i de ben segur
trobarem aquesta solucio. Te-

i nim un pla d’acci6 delallet da-

! munt la taula que hem de revi-

i sarivoldriem que el mateix sec-
| tor es musculés més anivell or-
ganitzatiu. Estic segura que ens
1 en sortirem perque el producte

I és bo i els professionals també.

. Peré un maxim en el nombre
. de caps de bestiar tenint en

i compte que Catalunya és de-
. ficitaria en produccio de llet? |

i Es per evitar basicament que en- |
' trioetvinguin amuntarunain- |
I dustria de molts caps de bestiari
I que hagin de tancarla resta. Es-
' tem treballant per entendre’ns.

Ha comencat la campanya de

i fruita dolca a Lleida i aquest

i any hi ha hagut polémica amb
. els temporers.

! Jo crec que aqui s’han ajuntat

! dues coses molt importants. La
primera és que estavem dins

! unapandémiaiel 18 de marg

i una servidora i el director gene-
i ral d’Indastria ja vam veure que
! ens cauriala campanya a sobre
de la fruita dolca i que potser

i tindriem problemes per tenir

i ma d’obra. Necessitem entre

1 80.0001 85.000 persones no-

! més per a la fruita de pinyol de
laplana de Lleidai el 80% de les
! persones que venen a treballar

i aqui es contracten en origen i

i venen de fora. Pero no ens ha

i faltat gent, 1 aix0 ho vam treba-
! Ilar bé. Pero l'altre tema és que
per poder dur a terme una cam-
! panya en condicions s’havia de

I controlar el tema de la Covid en-
I tre els treballadors per evitar

| brots, i hem treballat des del

- primer dia amb tots els ajunta-

! ments, amb la Diputaci6, amb

i laPaeria, amb Salut, amb Tre-

! balliamb Benestar Social i Fa-

i milia. Hiha pavellons i hotels
que han acollit els temporers.

i Tot aixo ho tenim bé.

i Pero hi ha hagut hotels que

| s’han negat a acollir temporers
i algun temporer que no es vo-

! lia fer la prova de la Covid.

i Mhe fet un fart de dir que tota

I lagent que esta sense allotja-

! ment alaplana de Lleida en

! aquests moments no sén tem-
porers. Sempre hi ha alguna

| una excepcio, pero els pagesos

i fan bé la seva feina i quan s’aga-

i fauna persona per treballar en

| una explotacié se li dona allotja-
ment. Una altra cosa és que,

! també fruit del que passa al

I pais, hi haun tema de vulnera-

1 bilitat pel tema de regularitza-

I ¢i6 de papersigent que no esta-
| vacontractadaisense papers

- haanat aLleida a buscar feina.

i Elproblema, ino és que ami

I m’agradi treure’m responsabili-
| tats o treure responsabilitat al

! govern del pais..., perd la mare

. dels ous ésla regularitzaci6 de

i les persones sense papers, i aixo
i depeén del ministeri. I pel que fa

' alesproves dela Covid, quan es
| detecta algun cas, els ajunta-
ments hi estan a sobre i se se- ‘
! gueixen els protocols avalats pel
i govern del paisiaprovat per

! una comissio técnica ala plana
i de Lleida, i en prineipi se se-

~ gueix el tema dia a dia.

I si amb el tema de la Covid no
i n’hi havia prou, ara la meteo-

! rologia no ens esta ajudant
gens. Els sindicats deien que

! la calamarsada de la setmana
| passada ha afectat entre un

i 70 el 100% dels cultius de

i fruita i cereals de Catalunya.

Ha afectat bastant. Mai plou a

~ Volem posar un maximen
- elnombre caps de bestiar
- enles explotacions

" ramaderes de vaques de
- llet de Catalunya

 Treballem per minimitzar
- elsdanys de la plaga del
~ boixi coneixer-ne l'evolucio,
.~ perdésinevitable que
 Sestengui per tot el pais

I gust de tothom. I en aquest sec-
i tor els pagesos ho saben perfec-
! tament, perque hi estan expo-

. sats. El cultiu més afectat ha es-
i tatla fruita dolca. Després, evi-

I dentment, els cereals d’hivern

i com l'ordi, perqué en aquests

| moments s’estava collint o a

- punt de recol-lectar. Hiha ha-

! gut afectacions variables. Pero

i lamés afectada ésla fruita, ba-

1 sicament lanectarinaila pera,

I perque la pell és més sensible, i

! diria que hem taxat les pérdues
. enun 40% en general. Ala co-

i marca de1'Urgell, que ha sigut

I unade les zones més afectades,
! les pérdues han sigut de practi-
! cament el 100%. El departa-
ment hi posa molts diners amb
| assegurances i el sector també

| assegura, i és clar, estem sem-

! pre amatents al cel, sempre.

- 1la plaga del boix. Qué s’hi es-
i ta fent?

i Treballem per minimitzar els

i danys i sobretot per coneixer

i Pevoluci6 delaplagaiel seu

! grau d’afectaci6. La previsi6 és
que aquesta plaga acabi arri-

i bant a tot el pais. Es bastant in-
. evitable. Es una plaga relativa-

! ment novaique ja afecta el 20%
I dels boixos de Catalunya, més

'~ de 100.000 hectarees. Les co-

i marques del Ripollés, la Garrot-
i xaiOsona sén les més afecta-

i des. Hi treballem moltissim des
1 dels serveis de sanitat vegetal i

| sanitat forestal i els Agents Ru-
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| que al departament sempre va-
lorem la feina dels cagadors. La

| caca, encara que a vegades en

I alguns sectorsiindrets del pais

| potser esta més mal vista, per a

| nosaltres compleix un valor so-

' ciali ésimportant en Pambit

I economicien la gesti6 del propi
! patrimonii és indispensable per
i frenar el creixement poblacio-

i nal de les espécies cinegeétiques,
! com el senglar, que provoquen
danys a les explotacions agrico-
i lesiramaderes. Es cert que ara

I es queixen d’'unes taxes que es

I van aprovar amb la llei de mesu-
| res, que son taxes que senzilla-
ment hem posat al dia i que vam
i acordar amb ells que s’interpre-
| tarien per la banda més baixa.

' Les taxes s’han posat al mateix

i nivell que les de totes les comu-

| mnitats autonomes perqueé esta-

ven extremament desfasades. I

i aixo ho vam aprovar amb la llei
i de mesures i ells tenien els seus
| terminis per fer-hi les al-lega-

! cions pertinents, ino hi hares

i mes.

rals fan el seguiment per com-

| parar un any amb l’altre.

i Agricultura ha creat el ‘market-
| place’ d'iniciatives solidaries.

! Sén iniciatives que lluiten per
donar resposta al’emergeéncia

i alimentaria. La primera cosa

i que vam fer, com et deia, és lliu-
' rar al Banc dels Aliments pro-

i ductes de la campanya de la

- fruitaillet ales escoles. Evi-

i dentment, en no haver-hi esco-

1 les, tots aquests litres i quilos de
i fruita han derivat al Banc dels

i Aliments (174.000 litres de llet
! 116.000 quilos de fruita). El
marketplace és com un mercat
i en linia que posa en contacte el

I sector agroalimentari iles enti-
! tats per subministrat aliments

! a collectius vulnerables. I acon-
seguim ajudar les empreses

| agroalimentaries en I'aprofita-

i ment dels alimentsila preven-

1 ci6 deles perduesiamés en el

i malbaratament alimentari, i al-
hora ajudem a’emergeéncia ali-
| mentaria actual.

i Vosteé havia dit anteriorment

| que avancavem cap a la sobi-

. rania alimentaria. La Covid ho
! ha aturat?

i No. Avancem més que mai cap a
i la sobirania alimentaria. El que
| passa és que hem d’entendre

| queé vol dir sobirania alimenta-
ria, perque a vegades, parlant

i del mot sobirania, hiha uns

! quants ciutadansi ciutadanes

i relacionats amb partits politics
| d’aquest pais que només sentir
la paraula sobirania, que ésla

i paraula més preciosa del mon,

i perque de sobirans ho hauriem

i de ser tots, ho rebutgen. La so-

i Els cacadors han decidit fer
vaga i no sortir a cacar indig-
i nats per com els collen des de
i la Generalitat amb nous pro-

. tocols i sancions.

i Després de les converses que

| hem tingut amb el sector, hem
acordat establir un nou pla de

i treball per millorar la comuni-

I caci6iabordar de manera con-
| junta totes les reivindicacions

. dels cagadors del pais. Val a dir

! birania alimentaria és el dret
que tenen els pobles a escollir

! com volen alimentar-se. Nosal-
I tresvolem decidirivolem que

| aquest pais decideixi com ali-

! mentar-se. Per aixo estem tre-

| ballant amb al Consell Catala de
- PAlimentaci6 en un pla estrate-
! gic del'alimentaci6 de pais que
i ha de derivar en el pacte nacio-
i nal de 'alimentacié de Catalu-

! nya. W
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Les grans cadenes aposten pels proveidors d’origen catala

per guanyar en frescor i qualitat dels aliments

Creix l'oferta de proximitat a
les lleixes dels supermercats

| cies de proximitat a les seccions
de frescos. La verdura prové del
i Tarragones, el Baix Llobregati el
! Maresme i tot 'any es pot trobar
i alasecci6 de fruitalapoma de Gi-

' rona. A la secci6 de xarcuteria

s’ofereixen productes per comar-
! ques i més d’un centenar de for-
I matges de quilometre zero. Ales
i botigues, s’hi poden trobar pro-
i ducteslocals dela zona que no es
! troben a altres botigues. Per do-
nar sortida a tota la llet de cabra
i arrandelimpacte delaCovid-19,
i ’han sumat alainiciativa de Llet
i de Cabres Catalanes per vendre

el formatge solidari amb suport a
1 les quatre ramaderies amb segell

E. Ferran
BARCELONA

El compromis dels supermer-
cats amb els aliments de proxi-
mitat no és nou. Les grans cade- |
nes de distribuci6 d’aliments els
darrers anys han anat donant !
entrada a productors locals i co-
operatives del territori a les se- !
ves botigues. Coincideixen que
aquesta oferta més propera ésla |
millor garantia de proveir-se de |
productes frescos i de qualitat, !
sobretot pel que faala fruitaila |
verdura, que permet donar sor- |
tida al producte de temporada. !

Amb la crisi de la Covid-19,
n’hi ha que han aprofitat per am- !
pliar la linia de productes locals i
donar aixi sortida a cooperatives !
ipetits productors que s’han tro- !
bat altres canals de distribuci6 |
tancats, com ara els mercats set- |
manals. A Caprabo, amb una ini- |
ciativa conjuntaamblaGenerali-
tatilaFederaci6 de Cooperatives |
Agraries de Catalunya, s’ha am-
pliat en un centenar el nombre |
de proveidors catalans que parti- |
cipen des del 2014 en el seu pro-
grama de proximitat de comar- !
ques, que inclou més de 300 pe- |
tits productors i cooperatives !
agraries, amb més de 2.600 pro- |
ductes, representatius de 28 co-
marques a les seves botigues. !
“Amb aquesta nova linia de tre-
ball que hem obert pensem que |
s’ajudaral’economia en molts as- |
pectesies millorara l'oferta”, ex-
plica Fernando Tercero, respon- !
sable del programa. El1 2019, les
vendes de productes de proximi-
tat van créixer un 6,5%1van su- !
perar els 31 milions d’euros. 1

Bon Preu ésun dels supermer-
cats que més shan situat en
aquesta aposta comercial de |
pais, i als seus establiments, Bon
Preu i Esclat, hi ha un assorti- !
ment de més del 76% de referén-

Destaquen els productes |
frescos, sobretot les tones |
de fruita que arriben |
des del camp de Lleida
i Girona

Alguns dels distintius i campanyes dels productes de proximitat dels establiments Condis B ORIOL DURAN

o, = QLT
N: “f"‘ Id'

4

ra

! que lelaboren.

Condis es proveeix en un 70%

i de la fruita i verdura local amb
| campanyes especials per als pro-
ductes de temporada com sénles
i maduixes del Maresme. Les ver-
i dures son del Baix Llobregat i
' quan és possible compren la
| mongeta bobi al camp de Tarra-
! gona. Pel que faal peix, hiarriben
en un 80% les captures de les
i principals llotges catalanes, des
I delpeixblaude Vilanovafinsales
i gambes d’Arenys i Palamés i els
i musclos del delta de I'Ebre. Dels
proveidors de carn, més del 65%
i son locals, i ofereixen races au-
! toctones com ara el porc ral
1 d’Aviny6 al Bagesi els pollastresi
! anecs del delta de I'Ebre, criats
entre arrossars. Tot el pollastre
! que es posa a la venda a les boti-
I gues prové de granges locals.

Grans cadenes d’alimentacid

I com ara Mercadona, amb 1.600
! botigues repartides al territori
espanyol i Portugal, tenen molts
i dels seus proveidors a Catalunya.
i L’any passat les compres a
I aquests productors catalans van
| | suposar un volum de prop de

- 4.000 milions d’euros. Aixo re-
! presenta milions de quilos de
i fruita de diverses empreses llei-
! datanesigironines com ara Cata-
i fruit, Nufri, Golden Export, Fri-
- fruit, Girona Fruits i Fructicola
i Emporda. També la carn d’Oso-
i nailaproducci6 de pizzes, patési
I fuets que produeix Casa Tarra-
i dellas de Vic. Les carnies Embo-
| tits Monter, Noel i La Selva tam-
bé produeixen per a la cadena
i productes. Mercadona té a Cata-
! lunya els seus proveidors d’arti-
i cles de neteja de lallaride perfu-
| meria i cosmeética, com ara els
- Laboratoris Maverick d'Ulldeco-
! na. Arran de la crisi sanitaria, les
i compres de gels i sabons liquids
i s’han duplicat per donar respos-
| ta al canvi d’habits per extremar
. les mesures d’higiene. M

- Amb la crisi de la Covid-19,
- $’ha donat sortida a les

- collites de cooperativesi
 petits productors que

' tenien els mercats tancats
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Els nostres proveidors ens porten productes de

QUALITAT i PROXIMITAT

Producte de proximitat
de Sant Hilari Sacalm,
cultivat entre
el Parc Natural del
Montseny i el massis
les Guilleries.

Els maduixots son de
color vermell intens,
dolcos i carnosos.

Producte de proximitat
del Maresme,
de les zones més
muntanyoses
de la comarca.

A (ondic egfimem ‘a fevim

#condisAmbtu
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Xarxa de Productes de la Terra de la Diputacio de Barcelona

* Pésol negre del Bergueda

e Blat de moro escairat del Bergueda
¢ Patata de muntanya de Peguera i Gosol

e Somalla
e Cigro d'Orista

(o Alberginia blanca

e Tomaquets del Bages

e Col verda manresana

e Mongeta de Castellfollit
del Boix

e Mato de Montserrat

e Vins del Bages

¢ Oli varietat Corbella del

| Bages

J/

L~

e Cigronet de I'Anoia
eVins de I'Anoia

e Anec mut del Penedés

* Gall del Penedes

e Vins i caves del Penedes

e Préssec de Seca de
I'Ordal del Penedes

e Vins del massis del Garraf

e Espigalls del Garraf

e Malvasia de Sitges

e Gambes de Vilanova

e Escarola perruqueta del
Garraf

e Blat forment del Lluganés

e Tomaquet verd d'Orista

P
e Castanya de Viladrau
e Pa de pessic de Vic

e Llonganissa de Vic

e Carxofa del Prat
e Pollastre del Prat
e Qlid'Olesa de
Montserrat

e Ceba vigatana

e Mongeta del Collsacabra
e Patata del Bufet d'Osona
[ Somalla

e Carbassa del ferro d'Osona

Tomaquets
dels Vallés Oriental

Mongetes Oli

Vallés

Oriental
e Ventre d'0ssos
e Vins d'Alella

L Oriental

-
e Borregos de Cardedeu
¢ Qli de varietat Vera del

e Tomaquets del Vallés

e Mongetes del Vallés

del vallés Oriental

del valles Oriental

Mato
de Montserrat

Gamba vermella
de Vilanova

* Pésol de
Llavaneres

/ e Coca de

| Llavaneres

e Maduixa del
Maresme

e Fesols del
Maresme

e Col del Moianés

del Maresme
e Vins d'Alella

* Mongeta del ganxet
o Col brotonera del vallés

¢ 0li becaruda del vallés

o Col de paperina del Valles
e Vins del Valles Occidental

e(Cirerad'en Roca

e Calamar d'Arenys
* Tomaquet pometa

e Botifarra Terregada de Terrassa

e Tomaquet mando de Collserola

Pollastre pota blava del Prat

R

Somalla

Patata
del Bufet d'Osona
LS

Pa de pessic
de Vic

Col Malvasia
del Moianés

Carxofa
del Prat

Gall
del Penedes

Alberginia blanca
del Bages

Borregos
de Cardedeu

Blat de moro escairat
del Bergueda

Botifarra terregada
de Terrassa

La Diputacio de Barcelona destaca el valor, des de fauna decada,

d’una cinquantena de varietats gastronomiques de la demarcacio

i restaurants que treballen amb
- materia primera de qualitat i
i que valoren la producci6 de qui-
i lometre zero. L'altra part més
i afectada dels negocis ha estat la

Fer Xarxa per promocionar
productes locals de qualitat

Marta Membrives
BARCELONA

Maduixes, carxofes, castanyes, |
! ments amb trets singulars pro-
| pis de la demarcacio. L'objectiu :
part de la riquesa gastronomica | de la Xarxa és enfortir el teixit
de les comarques de Barcelona. !
La fortalesa del sector carni a |
Osona, dels llegums propis del
Vallés Oriental, dels vins i caves |
del Penedées, de les fruites del !
Maresme o del planter del Baix |
Llobregat configuren la identi- |
tat del territori. Per mirar de !
productes |
agroalimentaris de qualitat pro-
pis de la demarcaci6, la Diputa- |
ci6 de Barcelona, juntament |
amb unadotzena d’enslocals, va |
promoure la creacié de la Xarxa |
de Productes de la Terra lany |
2010. Durant totauna decadala
xarxa ha identificat 55 produc-

pésols, vi, oli, aviram, pa de pes-

sic, gambes o calamars formen |

promocionar els

tes singulars, agrupats per co-
| marques,itéregistradespropde |
1 1.300 empreses que es dediquen |
ala producci6 i distribucié d’ali- |

empresarial perque aquests pro-
ductes singulars puguin compe-

tirmilloritinguin més preséncia |

als canals de distribucio, des de
mercats tradicionals a grans su-

perficies comercials; fer fires i
jornades gastronomiques per

donar-los a coneéixer entre els

consumidors finals, i promoure
lapreservacio de varietatslocals
i ductes delaTerra, explicaquela !

arrelades al territori.

AlaXarxa,laDiputaci6 treba- |
1la estretament amb els consells
| teixit empresarial a través de di- |

comarcals de T'Alt Penedes,
I’Anoia, el Bages, el Baix Llobre-
gat, el Garraf, el Maresme, Oso-
naiel Vallés Oriental; el Consor-

ci de Formaci6é i d’Iniciatives

Cercs-Bergueda, el Consorci per
la Promoci6 dels Municipis del !
| tes. Tot 1 aix0, manté que I'afec-
~ taci6 no ha estat tan important
! com en d’altres sectors perqué el !
i Esperen quelarepresaarribiala

Moianes i el Consorci de Turis-
! me del Vallés Occidental. Aques-
ta dotzena d’ens s’ocupen de co-

~ ordinar les accions de suport a |
i les empreses, la majoria petitsi !
| entot moment. El tancament de
taris quenoarriben alacinquan- |
. tena de treballadorsi que oferei- |
i xen productes de molta qualitat
perd que de formaindividualsno
tenen els recursos ni el temps !

! mitjans productors agroalimen-

! necessaris per a la promocio.

iniciativa va ser “fruit de la vo-

| verses accions”. Miralles assegu-

Guillem Miralles, coordina-
dor técnic de la Xarxa de Pro- | ey ..
| La situacio de crisi
- sanitaria ha fet buscar

luntat transversal d’enfortir el :

" noves vies de promocio i

forma directa els seus produc-

decret d’alarma els ha permeés

mantenir activitat productiva |
' Benvinguts a Pages, que esta
! previst per I'inici d’octubre, o la
i fira Alimentaria, que es va ajor-
I narfinsal setembreien que esta
| previst que participin 24 empre-
! ses de la Xarxa. “Sera una bona
oportunitat per donar-se a co-
I neéixer”, manté el coordinador
1 de la Xarxa, que situa en aque-
! lles dades I'inici de les primeres
| accions dintre delanovanorma-
litat, ja que el calendari de tardor
! de fires i esdeveniments gastro-
I nomics es manté, de moment, a

~ venda dels productes amb |

i raque el moment de crisi sanita- |

- elsuport de la Xarxa

! ria ha fet que molts dels inte- |

- locals d’hostaleria si que ha su-
! posat un cop dur, perqué en
i molts casos es tracta de pagesos

i ramaders que destinaven una
partimportant de la produccié a

' de promoci6 agroturistica en al-
gunes empreses, com ara, cellers
! o productors d’olis, que comer-
i cialitzaven part del producte a
I través de les visites guiades a les
| seves installacions, interrom-
! pudes durant setmanes. També
s’han deixat de fer fires de pro-
‘ i mocio de producteslocalsiesde-
I grants de la xarxa hagin buscat |
noves vies per comercialitzar de !
| gastronomia de les comarques
deBarcelona que esfacadaanya
i Moén Sant Benet amb la partici-

veniments de més envergadura
com ara I’Alicia’t, la festa de la

pacié de productors de la Xarxa.

tardor amb iniciatives com ara

i Pexpectativa de I'evolucié de la
I pandémiaen els propers mesos.
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Uns 400 productors integren ‘Pagesiaa casa’, un

projecte d’Unio de Pagesos que tindra continuitat

Del pages al domicili
sense cap intermediari

Joan Rueda
BARCELONA

Totique les iniciatives de venda |
directa han sovintejat arran de !
I'epidémia de la Covid-19, una

d’elles, Pagesia a casa, del sindi-

lars, ja que ja s’hi han agregat
prop de 400 productors d’arreu
del pais i el nombre de consumi-

dors inscrits al web ja supera els
10.000, un web que va tenirmés
de 200.000 visualitzacions el !
primer mes de vida. A més, se- |
gons confirma el responsable
d’organitzacié d’'UP, Carles Vi-
cente, aquesta és una iniciativa
! vors es veia complicat.” “Amb

que ha vingut per quedar-se. De

fet, aquests dies el sindicat ha |
enquestat els productors i els 3
consumidorsilavaloracitelsen- !

gresca a cercar formules per mi-
i llorar una eina “ara senzilla”.
i Més de 3.000 consumidors han |
respost a les preguntes i han |
apostat, sobretot, per poder |
agregar comandes, fent el servei |
i més sostenible, una idea en que
cat agrari Uni6 de Pagesos (UP),
suma uns numeros espectacu- !

el sindicat agrari, segons confir-

ma Vicente, ja treballa. Pel que |
i fa als productors, han aprofitat
| Penquesta per demanar una mi-
! Ilora estética. ‘
Vicente ha explicat: “A UP ja !

haviem treballat el tema de po-

der fer una venda directa a casa |
inspirats en un model italia, i fa |
quatre o cinc anys es va engegar
unprojecte, perolapagesianova |

respondre, era un canal que lla-

Parribada de la Covid-19 —hi afe-

geix Vicente—i el tancament del
canal de venda de restauracio, i

) @MAGADINSVELL
% 938208328

compraonlinea

— AGROBOTIGA

al principi els mercats munici-
! pals i tot, vam reengegar, amb
unaeina senzilla que voliaserun |
punt de trobada entre els pro-

ductors i els consumidors.”

La iniciativa es va posar en
| marxa el 3 d’abril i el seu funcio-
i nament és molt senzill. Els pro- !
ductors que formen part de Pa- |
| gesia a casa son professionals |
| agraris que ofereixen 90 produc-
- tes de proximitat. Per inscriu- |
re-s’hi només han d’omplir un
i formulari amb les dades perso- !
nals, els productes que ofereix, |
les comarques on podra servir,
quina opci6 de pagament habili- !
taperal clientiatravés de quins
i canalsvol que el consumidors’hi |
! posi en contacte. Per efectuar !
I un comanda, el consumidor ha
de seleccionar la comarca on vol !
rebre-la i, a continuacio, els pro- !

ductes, que estan dividits en |
condicions de la compra: siste-
carn, flor i planta ornamental i :
! pra minima, el transport i I'en-
ductor o els productors a qui !
comprar, I'usuari ha de facilitar |
el nom, el correu electronic i la
i consumidor, sense que el sindi-
! cat ni cap altre intermediari hi
| intervinguin. M

cine categories: fruita, verdura,

altres. Unavegada escollit el pro-

poblacid, com a requisit per ac-
cedir alainformacié de contacte
del productor. A partir d’aqui, és

elproductor el que determinales
ma de pagament, si hi ha com-
trega, entre altres de possibles.

Per acabar, la transaccio es fa
exclusivament entre productori

187137-1228770L

Iarotegeix el teu negoci

Gran capacitat de desinfeccio.

é

www MAGADINSVELL com

Destrueix el 99,9% de bacteris, fongs i virus
Utilitzacio en sectors de la desinfeccié alimentaria,
tractament d'aigles, veterinaria i desinfeccio
ambiental i de superficies.

DuoPack
Acid hipoclorods i
nebulitzador

1 5 '

Consulta preu a

info@oralkits.com
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104237-1228898L

ARROS DE QUALITAT
DE L’EMPORDA

A Mas Pla sembrem la varietat BAHIA,
que té una gran capacitat per absorbir els
millors sabors dels seus caldos i arrossos.
Bona cuina!
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a0, Catolunya

Nou Audi Q5 TFSIe

Dediguem tot el nostre esforg a crear un f

itur amb zero emissians

La tecnologia hibrida endollable Audi TFSIe ja és present a:

Innovant

amb tecnologies com ara 'Audi TFS1e, la tecnologia Els models Audi Q5 TFSIe, Audi Q7 TFSIe, Audi A3 Sportback 40 e-tron,
b ndollable d'Audi, que combina un mot

gasolina amb un Audi AG TFS1e, Audi A7 Sportback TFSIe | Audi A8 TFSle
motor electric integrat. La seva autono f

audl.es/tfsle

a
.
Autopodium
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a 40 quilometres parmet un estil de co
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